rencontre de coordination romande

26 aolt 2005

T A BLE R O N D E

oeuvres chretiennes,
quel impact dans la societe !

pour plus de mediatisation,

! chances et dangers !



insister en toute occasion, favorable ou non / étre préts a rendre compte en tout temps @9

médias de masse affiches cinéema

presse television
radio internet (web)

medias chretiens

autres outils appels téléphoniques fax
papillons SMS

courriers blogs
appels telephoniques

objet (promo-cadeau)
courrier électronique

geste, regard, performance




prendre en compte le fonctionnement des médias

traitement
journadlistique
oeuvres bli
. ublic
chretiennes -> P

v

* résultat
garanti

“communication d’entreprise”
publicite




mots clés pour s’adresser aux medias




proposer de l'info

=) sans confusion avec de la pub

=) en connaissant les “regles du jeu”

=) €N prenant un risque




propositions

privilegier le relationnel

oser plus de personnalisation

recourir a la formation

charge(e) de communication
cours de prise de parole en public

conseil
technig

ers en communication

ues (professionnels des medias)




£ htp:// media-forum.org

Présence médiatique des oeuvres 23.07.2005 au 30.07.2005
chrétiennﬁs En questiﬂnl - T |.| E'll..lll.' As et I_;...'ll.l”!.l

Le forum annuel "rencontre de coordination Lire

romande" (26 aodt & Crét-Bérard, organisé pal 05.08.2005 au 06.08B.2005
I'Alliance Evangelique) proposera un debat sur Mégaphone féte ses 15 ans
Lire Lire

Sondage "Les jeunes et les médias"” 24.08.2005

La CIIP (Conference Intercantonale de Carrefours du media-forum
I'Instruction Publique) a realise avec Edipresse un Lire

sondage en mars 2005 aupres de 397 Lire o

) ) 14.09.2005 au 18.09.2005
L'Eglise championne de CEVMA annual conference
communication? ire
En cherchant des references pour l'etablissement
d'une charte de communication (si vous en
connaissez, merci de me les transmettre) Lire ne clé: clé

Rechercher dans les archives des news

password: pass

M'identifier
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