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insister en toute occasion, favorable ou non / être prêts à rendre compte en tout temps

médias de masse

médias chrétiens

autres outils

cinéma 
télévision
internet (web)   

affiches
presse
radio

appels téléphoniques 
papillons 
courriers
appels téléphoniques 
objet (promo-cadeau)
courrier électronique
geste, regard, performance

fax
SMS
blogs

 



“communication d’entreprise”
publicité

prendre en compte le fonctionnement des médias

oeuvres
chrétiennes

médias
de

masse
public

propriétaire
direction
rédaction

administration
vente (pub) résultat

garanti

traitement
journalistique

 



mots clés pour s’adresser aux médias

langage actualisé

disponibilité

concision

relationnel (STOP aux préjugés)

intérêt (loi de proximité)

précision

sources

 



proposer de l’info

sans confusion avec de la pub

en prenant un risque

en connaissant les “règles du jeu”

 



propositions

privilégier le relationnel

oser plus de personnalisation

recourir à la formation

chargé(e) de communication
cours de prise de parole en public
conseillers en communication
techniques (professionnels des médias)

 



media-forum.org  



 


